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P R E S S  R E L E A S E  

 

Svenska Cellulosa Aktiebolaget SCA är ett globalt hygien- och pappersföretag som utvecklar och producerar personliga 
hygienprodukter, mjukpapper, förpackningslösningar, tryckpapper och sågade trävaror. Produkterna säljs i ett 90-tal länder. 
SCA har många kända varumärken, av vilka Tena och Tork är globala. Omsättningen 2008 var 110 miljarder kronor (11,5 
miljarder euro). SCA har omkring 52.000 anställda. Mer information på www.sca.com 

 

Stockholm den 27 oktober 2009   

 
 
SCA bryter ny mark med hygienförvärv i Argentina 

SCA förvärvar – genom sitt colombianska samriskbolag – Algodonera Aconcagua, 
som är en av de största aktörerna inom menstruationsskydd i Argentina. 
 

Det är SCAs hälftenägda samriskbolag i Colombia, Productos Familia S.A., som beslutat 
förvärva Algodonera Aconcagua. Köpeskillingen är cirka 165 MSEK på skuldfri bas. 
 
Verksamheten är fokuserad på menstruationsskydd där Algodonera Aconcagua för 
närvarande har en marknadsandel i Argentina på cirka 20 procent, vilket placerar bolaget 
som nummer tre i landet. Gällande marknaden för menstruationsskydd svarar de tre 
största aktörerna för cirka 80 procent av försäljningen. 
 
Algodonera Aconcagua har även en mindre marknadsandel inom barnblöjor och 
inkontinensskydd vilket ger möjlighet till framtida tillväxt inom dessa segment. 
 
- Förvärvet ger oss ett starkt fotfäste på en för oss ny och intressant marknad med stor 
tillväxtpotential. Affären är helt i linje med vår strategi, som är att vi ska växa på vissa 
tydligt identifierade tillväxtmarknader, säger SCAs VD och koncernchef Jan Johansson. 
 
 
 
 

För ytterligare information, kontakta gärna 

Pär Altan, chef medierelationer, 08 788 52 37 
Johan Karlsson, chef investerarrelationer, 08 788 5130 
 
 
 
 
 
 
 

Notera 
Informationen är sådan som SCA ska offentliggöra enligt lagen om värdepappersmarknaden.  

 
 

 
 


